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Mercados Analizados

Introducción

ÅBienes de consumo masivo

Global Retail Packaging Consumption 2010

3,966.7 billion units

Food 

Packaging

1,733

billion units

Beverage 

Packaging

952.6 

billion units

Beauty and 

Personal 

Care 

Packaging

119.4

billion units

Home Care 

Packaging

65.9

billion units

Tissue 

and 

Hygiene 

Packaging

77 .2

billion units

Tobacco 

Packaging

981.8 

billion units

Dog and 

Cat Food 

Packaging

36.8

billion units
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Alimentos y 

Bebidas 

constituyen  67.7%

Participación relativa global
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Distribución por regiones ( mn unidades)

Introducción
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Economía

Entretenimien
to en casa

Funcionalidad

Consumo ñon-
the-goò 

Premium

Salud y 
bienestar

Sustentabilida
d

Impacto visual

Conceptos clave para el diseño de empaques en 2010 -2011

Conceptos clave
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Tendencias que definen el empaque

Conceptos Clave

Maximizar el valor
El entorno económico adverso ha motivado lanzamientos en productos y empaques que
constituyan alternativas al alcance de los consumidores más afectados. Por ejemplo, 
presentaciones familiares en alimentos, cuidado del hogar y bebidas.

Llevar el bar a 

casa

Presupuestos reducidos obligan a consumidores a eliminar gastos en entretenimiento,  
reemplazándolos con alternativas en casa. Presentaciones diseñadas para ello gozan de 
popularidad. Por ejmplo, barriles familiares de cerveza (Kegs), dosificadores para whiskey, 
presentaciones variadas de botanas y dips, entre otros.

Fácil de abrir y 

usar

El empaque debe facilitar la vida de los consumidores. Ya sea en el transporte mediante
canastillas, la posibilidad de calentarse en la envoltura y la provisión de tapas y cierres que
maximicen la vida del producto.

Poco tiempo para

consumir

Los tamaños de de bebidas lácteas, refrescos y bebidas alcohólicas se adaptan a porciones
personales. Por ejemplo, bebidas energéticas en latas pequeñas, empaques de yogurt y 
jugos para toda la familia.

La salud dicta el 

consumo

Consumidores preocupados por su salud demandan porciones que no atenten contra ella, 
controlando el número de calorías mediante la cantidad, además de otros requerimientos
como reducidos en sodio, grasa, edulcorantes, etc.

La primera

impresión es

definitiva

Formas atractivas y colodiro en los empaques son clave para atraer consumidores
especialmente de segmentos jóvenes, urbanos y preocupados por las tendencias de la 
moda. Por ejemplo, uso del color rosa en agua funcional para mujeres, botellas de aluminio
para vino y ñbolsa en cartónò como alternativas novedosas.

Preocupación por

el ambiente

Reducir la ghuella de carbono y efectos ambientales colaterales son dos de los principales
objetivos en el diseño de empaques. Aligeramiento, menor uso de materiales, desarrollo de 
sistemas de recolección y reciclaje, incremento de uso de material reciclado y/o de origen
vegetal, así como uso de materiales degradables son algunas de las principales
manifestaciones de esta tendencia.

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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Maximización de valor

Tamaño del empaque

Tamañños familiares
Presentaciones
menores más

accesibles

Cambio de material

Rellenables/Retornables

Economía

Consumidores preocupados por el presupuesto

http://www.euromonitor.com/
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Russia

3-litre PET bottle launched in 

wine 

May 2010

Argentina

3-litre HDPE bottle in juice 

drinks

February 2009 Canada

3.8-litre PET bottle 

launched in juices

August 2010 

Bebidas

Economía|

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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France

750/850ml HDPE bottle - baby care 

September 2009

Turkey
2,000ml HDPE bottle - liquid 

soap

May 2010

UK
Persil Big Value and Mega 

Value - liquid detergent

Summer 2010

Economía

Cuidado del Hogar

http://www.euromonitor.com/
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ÅLas regiones con mayor volumen presentan el crecimiento más lento. En Norteamérica, vegetales congelados y 
refrigerados muestran mayor dinamismo que los enlatados.

ÅEuropa Occidental presenta lanzamientos importantes en España y Francia aunque el tamaño tan grande del 
mercado ocasiona un lento crecimiento relativo. Por ejemplo, comidas listas de Industrias Alimentarias de Navarra. 
Sin embargo, en UK y Alemania, el bajo costo de los vegetales enlatados ha revertido la tendencia a la baja. 

ÅEn Europa del Este, Polonia y Rusia lideran el crecimiento por razones económicas, lo mismo que México en 
Latinoamérica.

Economía impulsa ventas de vegetales enlatados

Economía

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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Aumenta consumo retail ; disminuye on- trade

US

5.7-litre PET bottle en caja

Miller Lite Domestic lager

April 2010

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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Bag- in -box

Turkey 
Mey Icki San ve Tic AS

3-litre bag in box
Launched May 2010

Poland  
Jean Jean Polska Sp zoo

3-litre bag in box
Launched in still red wine in October 

2009

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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Bag- in -box
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Atributos deseados

Funcionalidad

Empaque

Fácil de 
abrir

Fácil de 
almace

nar

Fácil de 
servir

Microon
das

Fácil de 
prepara

r
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Poco tiempo para las comidas

Porción personal en empaque sellado
Botellas plásticas de 250 ml

US

Plum Organics Just Line

Prepared baby food 
Pouch

February 2010

Italy

Mellin Nettare Pera

Baby juice
4x75ml PET bottles
(Groupe Danone)

October 2009

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/


© Euromonitor International

23

Packaging: NPD

Beer
41%

Carbonates
38%

RTD coffee
6%

Fruit/
vegetable 

juice
5%

Functional 
drinks

3%

RTD tea
3%

RTDs/pre-
mixes

1%

Other Asian 
drinks

1%
Others

2%

Global Beverage Cans by Category 2009 ÅLatas de aluminio son el tercer envase más usado

para bebidas después de PET y vidrio, con 245 mil 

millones de unidades en 2009. 

ÅCerveza y refrescos carbonatados representan

79%. Cerveza aumenta y refrescos disminuyen

ÅBebidas funcionales representan el mejor

desempeño, creciendo a 18% tasa promedio entre 

2003 y 2009.

ÅCafé listo para beber fundamental en Asia. Japón

constituye el 82% del volumen de unidades. Es 

promocionado como alternativa a las bebidas

energéticas.. 

Latas de Aluminio : bebidas funcionales cobran importancia

Consumo sobre la marcha

Notes: Others = Bottled water (0.35%); Cider/perry (0.13%); Flavoured 

milk (0.09%); Wine (0.05%); Soy beverages (0.02%); Spirits (0.02%); 

Milk (0.01%); Drinking yoghurt (0.004%)

Totals may not sum due to rounding

Other Asian drinks includes Cereal/pulse-based drinks and Other Asian 

speciality drinks

245 billion units

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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Empaques de Metal para productos Premium

Premiumisation

South Korea

Orion Natural Chicle

(Orion Group)

Chewing gum

29g metal tin

April 2010

Thailand

Clorets Infinity

(Cadbury Plc)

Chewing gum

15g metal tin

June 2010

Poland

Lubuski Gin 
& Tonic

RTDs

Sektkellerei 
Schloss 

Wachenheim 
AG

200ml metal 
bottle (other 

metal)

March 2010

Italy

Ceres Strong Ale 
Export

Stout

200ml metal bottle 
(other metal)

March 2010

US

Coors Light Cold Activated Window

Domestic lager

200ml metal bottle (other metal)

March 2010

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
http://media.marketwire.com/attachments/201005/MOD-595534_CAWproductimage.jpg
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Porciones ayudan a controlar consumo calórico

US

Coca-Cola Mini

Carbonates

7.5 fl oz beverage can

The Coca-Cola Co

March 2010

Spain

Heinz Sunshine

Juice drinks

150m PET bottle

September 2009

Italy

Storie di Frutta

200ml other plastic 
bottle

February 2010

http://www.euromonitor.com/
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Higiene Personal

Salud y seguridad

Czech Republic

Prosavon

50ml PET bottle

October 2009

Poland

Carex

50ml other plastic bottle

August 2009

China

Home Aegis

30ml PET bottle

March 2010

Canada

Zytec Germ Buster 

35g/400g aerosol can

May 2010

http://www.euromonitor.com/
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Alimentos : Francia impulsa ventas de vegetales

Salud y Seguridad

ÅFrancia es el segundo mercado para vegetales enlatados: 

1200 millones de unidades en 2009. Principal producto

enlatado en el país

ÅCategoría con crecimiento constante

ÅMás de 30 lanzamientos en 2009. Por ejemplo, línea de 

vegetales al vapor de Groupe Bonduelle ñBonduelle Vapéurò. 

Promocionados como una manera efectiva de consumir las 5 

porciones de frutas y vegetales recomendadas al día

ÅFrutas y comidas listas presentan crecimiento importante. 

Líneas económicas y reducidas en azúcar, la clave; al igual

que mayor información nutrimental en las etiquetas. 

ÅBalance entre salud, conveniencia y sabor, el reto para el 

éxito.

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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Innovación en materiales atrae atención del consumidor

Japan

Beaujolais Nouveau 

2010

Mercian Corp

750ml PET bottle 

November 2010

US

FLASQ

JT Wines

375ml aluminium bottle

May 2010

Ukraine

Carta de Vinos

Dolores 

1-litre other shaped 

liquid carton

September 2009

Poland

Winiary SOS Barbecue

250g pouch

April 2010

Japan

Kikkoman Shiboritate 
Nama Soy Sauce 

240g pouch

April 2010

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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Colores transmiten mensajes

Impacto visual

Blanco, se asocia con lo puro, lo natural, sin ingredientes

añadidos. Rosa, identifica productos enfocados a mujeres

Poland

Gorska Natura 

Pepsi-Cola General Bottlers 
sp zoo

Functional bottled water

500ml and 1.5-litre PET 
bottle

June 2010

Hungary

be! BEAUTIFUL 

Innovative Beverages Kft

Functional bottled water

2010

http://www.euromonitor.com/
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Menor peso Rellenables

Contenido
reciclado

Degradable

Sustentabilidad

Componentes del empaque sustentable
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Ecodiseño Un concepto que permite seleccionar materiales con bajo impacto, reducir su

cantidad y optimizar procesos y sistemas de distribución, por ejemplo, envases

biodegradables para alimento, sustitutos de bolsas de plástico, vasos y platos

desechables.

El problema del plástico El plástico presenta el menor nivel de reciclaje en el mundo. Lejos del 97% del 

metal, el gobierno Británico se fija la meta de alcanzar el 57% para el 2020.

Discounters impulsan 

empaque metálico

Economía y reciclaje van de la mano, especialmente en épocas de crisis. Los 

empaques metálicos de bajo costo incrementan presencia en anaqueles 

beneficiados por su imagen ecológica

Vidrio retornable Botellas retornables hasta 50 veces impulsan el resurgimiento de este material en 

Europa y Latinoamérica.

Sistemas de recolección 

y reciclaje

Productores de plástico buscan mejorar su imagen y aumentar su tasa de reciclaje. 

Instalan contenedores en puntos de venta y desarrollan campañas para fomentar su 

uso.

Retailers empujan a 

productores a reducir 

empaques

Casos: Wal-mart, Tesco, entre otros.

Degradabilidad Resinas degradables avivan el debate sobre el consumo energético. Aún 

así, abundan lanzamientos.

El problema de las bolsas Mac Donalds cambia de plástico a papel en 1989. Elimina pintura de bolsas. 

Organizaciones promueven eliminar bolsas plásticas en Supermercados. 

Tendencias

Sustentabilidad

http://www.euromonitor.com/
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Rellenables

Sustentabilidad

France

Sanex 0%  

Body wash/shower gel

March 2010

500ml refill pack, 73% lighter than 
bottle equivalent. Additionally 
marketed for its ñnaturalò 

content, not containing parabens

Germany

Frosch

Bathroom cleaner

December 2009

500ml refill pouch launch 
follows a continuing trend for 

refills in Germany, in this case 
impacting the HDPE bottle

Japan

Bioré

Facial moisturiser

September 2010

200ml refill pouch launched in 
conjunction with the bottle. Kao 
informs consumers of the packôs 
ecological profile with its ñeco-

togetherò logo. 

Menor uso de empaques mediante presentaciones ñrefillò

http://www.euromonitor.com/
http://www.euromonitor.com/
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ÅLaundry care 8% CAGR entre 2004 y 2009 en valor de mercado.   

ÅProyectado 6% retail constant value CAGR over 2009-2014

ÅEnvases más pequeños usan menos material pero aumentan el número de unidades de empaque. 

Detergentes concentrados requieren menos empaque

Sustentabilidad
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