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Introduccion Packaging: NPD

Mercados Analizados

A Bienes de consumo masivo

Global Retail Packaging Consumption 2010
3,966.7 billion units

Beauty and Dod and Tissue
Food Beverage Personal Home Care g and

. : . Cat Food : Tobacco
Packaging Packaging Care Packaging ) Hygiene Eel sl
R Packaging Packaging ging

1,733 952.6 65.9 e 981.8

ollememes | | - ilfer uris 119.4 SRR WS oo i _fr.2 billion units
billion units billion units
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Participacion relativa global

Alimentos y

Bebidas
constituyen 67.7%

® Beauty and Personal Care Packaging Total Packaging
m Beverage Packaging Total Packaging

® Dogand CatFood Packaging Total Packaging

B Food Packaging Total Packaging

® Home Care Packaging Total Packaging

m Tissue and Hygiene Packaging Total Packaging

m Tobacco Packaging Total Packaging
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Distribucion por regiones (  mn unidades)

Distribucion por regiones

Population: National Estimates at January 1st

Middle East and 2010
Africa, 3.0% Warld 100.0
Asia Pacific 56.1
Australasia 0.4
. Eastern Europe 4.9
Australasia, 0.9% Latin America 8.5
Middle East and Africa 18.0
Morth America 5.0
Weastern Europe 7.1
Total

100.0
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Conceptos clave para el diseio de empagques en 2010 -2011

Economia

_ Entretenimien
Impacto visual to en casa

Sustentabilida
d

Salud y Consumo fi 0-n
bienestar the-g o0 O

Premium
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Tendencias que definen el empaque

El entorno econdmico adverso ha motivado lanzamientos en productos y empaques que
Maximizar el valor constituyan alternativas al alcance de los consumidores mas afectados. Por ejemplo,
presentaciones familiares en alimentos, cuidado del hogar y bebidas.

Presupuestos reducidos obligan a consumidores a eliminar gastos en entretenimiento,
Llevar el bar a reemplazandolos con alternativas en casa. Presentaciones disefiadas para ello gozan de
casa popularidad. Por ejmplo, barriles familiares de cerveza (Kegs), dosificadores para whiskey,
presentaciones variadas de botanas y dips, entre otros.

£ - El empaque debe facilitar la vida de los consumidores. Ya sea en el transporte mediante
Facil de abrir y ; e - :

canastillas, la posibilidad de calentarse en la envoltura y la provision de tapas y cierres que
usar maximicen la vida del producto.

Poco tiempo para Los tamarfos de de bebidas lacteas, refrescos y bebidas alcohdlicas se adaptan a porciones
mpo p personales. Por ejemplo, bebidas energéticas en latas pequefias, empaques de yogurt y
consumir jugos para toda la familia.

- Consumidores preocupados por su salud demandan porciones que no atenten contra ella,
La salud dicta el 7 . , - . L

controlando el nimero de calorias mediante la cantidad, ademas de otros requerimientos
consumo como reducidos en sodio, grasa, edulcorantes, etc.

Formas atractivas y colodiro en los empaques son clave para atraer consumidores

La primera : ot .

. - especialmente de segmentos jovenes, urbanos y preocupados por las tendencias de la
linjplrslEin & moda. Por ejemplo, uso del color rosa en agua funcional para mujeres, botellas de aluminio
definitiva para vino y bdisa en cartbnocomo alternativas novedosas.

Reducir la ghuella de carbono y efectos ambientales colaterales son dos de los principales

objetivos en el disefio de empaques. Aligeramiento, menor uso de materiales, desarrollo de

| bi sistemas de recoleccidn y reciclaje, incremento de uso de material reciclado y/o de origen

el ambiente vegetal, asi como uso de materiales degradables son algunas de las principales
manifestaciones de esta tendencia.

Preocupacion por
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Consumidores preocupados por el presupuesto

Maximizacion de valor

Tamafio del empaque Cambio de material

Presentaciones

Tamannos familiares menores mas Rellenables/Retornables
accesibles

11
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Bebidas

Russia
3-litre PET bottle launched in Arg entina
wine _ o
May 2010 3-litre HDPE_ bottle in juice
drinks
February 2009 Canada

3.8-litre PET bottle
launched in juices
August 2010
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Cuidado del Hogar

UK
Persil Big Value and Mega
Value - liquid detergent
Summer 2010

France Turkey
2,000ml HDPE bottle - liquid
750/850ml HDPE bottle - baby care soap o
September 2009 May 2010
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Economia impulsa ventas de vegetales enlatados

ALas regiones con mayor volumen presentan el crecimiento mas lento. En Norteamérica, vegetales congelados y
refrigerados muestran mayor dinamismo que los enlatados.

A Europa Occidental presenta lanzamientos importantes en Espafia y Francia aunque el tamafio tan grande del
mercado ocasiona un lento crecimiento relativo. Por ejemplo, comidas listas de Industrias Alimentarias de Navarra.
Sin embargo, en UK y Alemania, el bajo costo de los vegetales enlatados ha revertido la tendencia a la baja.

AEn Europa del Este, Polonia y Rusia lideran el crecimiento por razones econdmicas, o mismo que México en
Latinoamérica.

Regional Food Can Performance and Prospects in Canned/Preserved Vegetables

. 2004-2013
S B o @ Australasia
I

LA I S @ Eastern Europe
2 o e
Q 2 T ~. -------------------------------------------------------------- @ | atin America
% 0 ; O . . ' @Middle East and Africa
S 2 o """""""""""""""""""" B @ North America
L AT . @ \Vestern Europe

4 -2 0 2 4 6

% CAGR 2004-2009 ® Asia-Pacific

Bubble size shows 2009 retail metal food can sales in canned/preserved vegetables
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Aumenta consumo retail ; disminuye on-trade

Developed Region Consumption by
Channel in Alcoholic Drinks 2005-2010

3 ...
o 2
§ 14
8
s 0
N
x -1
<
S -
X -3

A

Australasia North America Western Europe
m Off-trade volume m On-trade volume

us
5.7-litre PET bottle en caja
Miller Lite Domestic lager
April 2010
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Bag-in-box

Turkey
Mey Icki San ve Tic AS
3-litre bag in box
Launched May 2010

Poland
Jean Jean Polska Sp zoo
3-litre bag in box
Launched in still red wine in October
2009
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Bag-in-box

Leading Country Consumers of Bag in Box
in Off-Trade Wine and Performance 2005-2010

180
160
140
120
100
80
60
40
20

Million units 2010
% CAGR 2005-2010

us France  South Sweden Australia Russia UK Norway Germany Canada
Africa
m Million units 2010 ® % CAGR 2005-2010
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Atributos deseados

Facil de |

(ﬂbrir

Facil de
repara |

Y
N\’

Facil de )

\servir
Botequillale
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Consumo sobre la marcha Packaging: NPD

Poco tiempo para las comidas

Italy
U.S . Mellin Nettare Pera
Plum Organics Just Line Baba/é'uice
Prepared baby food 4x75ml PET bottles
Pouch (Groupe Danone)

February 2010 October 2009
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Latas de Aluminio : bebidas funcionales cobran importancia

Global Beverage Cans by Category 2009 ALatas de aluminio son el tercer envase mas usado
para bebidas después de PET y vidrio, con 245 mil

millones de unidades en 2009.
RTD coffee

6%

Carbonates

38%
ACerveza y refrescos carbonatados representan

Fruit/ 79%. Cerveza aumenta y refrescos disminuyen
vegetable
juice
5% A Bebidas funcionales representan el mejor
- : 0 :
Functional desempefio, creciendo a 18% tasa promedio entre
drinks 2003 y 20009.
3%
RTD tea A Café listo para beber fundamental en Asia. Japon
3% constituye el 82% del volumen de unidades. Es
RTDs/pre- promocionado como alternativa a las bebidas
mixes energeéticas..
1%
Other Asian
Beer drinks
Others 1%

41% 2%

245 billion units

Notes: Others = Bottled water (0.35%); Cider/perry (0.13%); Flavoured
milk (0.09%); Wine (0.05%); Soy beverages (0.02%); Spirits (0.02%);
Milk (0.01%); Drinking yoghurt (0.004%)
Totals may not sum due to rounding
Other Asian drinks includes Cereal/pulse-based drinks and Other Asian
speciality drinks
23
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Empaques de Metal para productos Premium

South Korea Italy
Orion Natural Chicle Ceres Strong Ale
Orion Group) =xport
(Ch _ P Stout
ewin m
g gu. 200ml metal bottle
29g metal tin (other metal)
April 2010 March 2010
Thailand
- Poland
Clorets Infinity Lubuski Gi
(Cadbury Plc) u&l{rsor:ic "
Chewing gum RTDs
15g metal tin Sektkellerei
June 2010 Schloss
Wachenheim
us AG
Coors Light Cold Activated Window 200mi metal
g bottle (other
Domestic lager metal)
March 2010

200mI metal bottle (other metal)
March 2010
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Porciones ayudan a controlar consumo calorico
Global Soft Drinks Off-Trade Consumption

by Category _ o
100% - m Other Asian Speciality
Drinks
90% - m Cereal/Pulse-based
80% +-- Drinks
o m Sports and Energy
g 70% 1~ Drinks
0 60% - RTD Tea
T 50% - mRTD Coffee
7 40% 4--
5 ’ m Fruit/Vegetable Juice _Itally
° 30% —+-- Heinz Sunshine Storie di Frutta
20% - = Concentrates Juice drinks 200ml other plastic
bottle
10% +-- m Carbonates 150m PET bottle Feb 2010
0% | September 2009 ebruary
° m Bottled Water
2005 2010 2015
us
Coca-Cola Mini
Carbonates

7.5 fl 0z beverage can
The Coca-Cola Co
March 2010
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Higiene Personal

Global Liquid Soap Packaging Growth by Size
Band 2008-2009
5,000+l | | |
2,001-5,000ml
1,001-2,000ml
751-1,000ml
501-750ml
301-500ml
101-300ml
51-100ml
0-50ml

0 10 20 30 40 50

% y-0-y volume growth

oy
GERM BUSTEX
T
SANITIZER
SPRAY

/ - -
; §
TI

g_gy&

Aioe’

[—
Czech Republic Poland China
Prosavon Carex Home Aegis Zytec Germ Buster
50ml PET bottle 50ml other plastic bottle 30ml PET bottle 359/400g aerosol can

October 2009 August 2009 March 2010 May 2010
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Alimentos : Francia impulsa ventas de vegetales

AFrancia es el segundo mercado para vegetales enlatados: France: Metal Food Can Growth in
1200 millones de unidades en 2009. Principal producto Canned/Preserved Food
enlatado en el pais 2009-2013
50 - -5
A Categoria con crecimiento constante
40 A 4
AMas de 30 lanzamientos en 2009. Por ejemplo, linea de 0
vegetales al vapor de Groupe Bonduelle iBonduelle Vapéuro . 5 3p . -3
Promocionados como una manera efectiva de consumir las 5 - ®
porciones de frutas y vegetales recomendadas al dia P 29
% 20 + %'
AFrutas y comidas listas presentan crecimiento importante. ;? 10 1R
Lineas economicas y reducidas en azucar, la clave; al igual 5 =
que mayor informacion nutrimental en las etiquetas. § -0 5
< 07 2
™ - -1
A Balance entre salud, conveniencia y sabor, el reto para el o
éxito. S -10 1 5
o
&
-20 ~ L3
-30 - - 4

X X
@0\6 \\1\36\9 ¢ 6009 \\1\6’3%@22&006
¢e®

mmm 2009/2013 absolute growth (mn units)
—o—% CAGR 2009-2013
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Innovacion en materiales atrae atencion del consumidor

G0N 3
H
Dolores

NS

SﬁhAlDON‘N.AV

us
Japan FLASQ Ukraine
Beaujolais Nouveau JT Wines Carta de Vinos
2010 375ml aluminium bottle Dolores
Mercian Corp May 2010 1-litre other shaped
750ml PET bottle liquid carton

November 2010 September 2009

Poland Japan
. Kikkoman Shiboritate
Winiary SOS Barbecue Nama Soy Sauce
2509 pouch 2409 pouch
April 2010 April 2010
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Colores transmiten mensajes

Poland
Gorska Natura Hungary
Pepsi-Cola General Bottlers be! BEAUTIFUL

Sp 200 Innovative Beverages Kft
Functional bottled water Functional bottled water
500ml and 1.5-litre PET 2010

bottle
June 2010

Blanco, se asocia con lo puro, lo natural, sin ingredientes

afiadidos. Rosa, identifica productos enfocados a mujeres

32
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Componentes del empaque sustentable

Menor peso Rellenables

8 N\

Contenido

reciclado e EllE

A\
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Tendencias

Ecodisefo

El problema del plastico

Discounters impulsan
empaque metalico

Vidrio retornable

Sistemas de recoleccion
y reciclaje

Retailers empujan a
productores areducir
empaques

Degradabilidad

El problema de las bolsas

Un concepto que permite seleccionar materiales con bajo impacto, reducir su
cantidad y optimizar procesos y sistemas de distribucion, por ejemplo, envases
biodegradables para alimento, sustitutos de bolsas de plastico, vasos y platos
desechables.

El plastico presenta el menor nivel de reciclaje en el mundo. Lejos del 97% del
metal, el gobierno Britanico se fija la meta de alcanzar el 57% para el 2020.

Economia y reciclaje van de la mano, especialmente en épocas de crisis. Los
empaques metalicos de bajo costo incrementan presencia en anaqueles
beneficiados por su imagen ecoldgica

Botellas retornables hasta 50 veces impulsan el resurgimiento de este material en
Europa y Latinoamérica.

Productores de plastico buscan mejorar su imagen y aumentar su tasa de reciclaje.
Instalan contenedores en puntos de venta y desarrollan campafas para fomentar su
uso.

Casos: Wal-mart, Tesco, entre otros.

Resinas degradables avivan el debate sobre el consumo energético. Aun
asi, abundan lanzamientos.

Mac Donalds cambia de plastico a papel en 1989. Elimina pintura de bolsas.
Organizaciones promueven eliminar bolsas plasticas en Supermercados.
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Rellenables

\

Menor uso de empaques mediante presentacionesiir ef i | | ©

500 ml
Umweltbeutel®

Spiritus

Glas-Reiniger

France Germany Japan
Sanex 0% Frosch Bioré
Body wash/shower gel Bathroom cleaner Facial moisturiser
March 2010 December 2009 September 2010
500ml refill pack, 73% lighter than 500ml refill pouch launch 200m refill pouch launched in
bottle equivalent. Additionally follows a continuing trend for conjunction with the bottle. Kao
mar ket ed for it s réfilsdntGermany, i thiscase informs consumer s of
content, not containing parabens impacting the HDPE bottle ecological prefile
togethero | ogo.
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Detergentes concentrados requieren menos empagque
ALaundry care 8% CAGR entre 2004 y 2009 en valor de mercado.
A Proyectado 6% retail constant value CAGR over 2009-2014

A Envases mas pequefios usan menos material pero aumentan el nimero de unidades de empaque.
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